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COMUNE DI ANACAPRI
PROVINCIA DI NAPOLI

ARTICOLO 1 - FiNALITA B INQUADRAffiNTO NORIVlATiVO
1. II presente regoiamento dlscipfina Ie procedure relative alia stipula del contratti di
sponsorizzazione, ai quaii FAmminrstrazione Comunale puo ricorrere, in attuazione delle
dlsposlzioni normative contenute nell'art, 43 della Legge n. 449 del 1997 che si pone in
tema quaie normativa di principio, e deli'art. 119 de! D. Lgs. N, 267/2000 che recepisce Ie
disposlzioni dl cui aEFart, 43 sopra citato.
2. Le iniztative di sponsorizzazione, inoltre, devono essere dirette aE persegulmento cii
inferessi pubbiici, devono escludere forme df conflitto di interesse tra i'attivit^ pubbllca e
quella privata e devono determinare una diminuzione deIJe spese o un aumento delle
entrate defl'Amministrazione.
3. It ricorso alia sponsorizzazione costituisce un'opportunita innovativa di flnanziamento
delle attivita de! Comune.
4. 1 benetici derivantf da!Ia sponsorizzazione dovranno essere iscrittl in Bilancio nelia parte
entrata e nelia parte spesa del centre di costo de! rispettivo Settore ricevente.

ARTICOLO 2 " NATURA DEi CONTRATTI 01 SPONSORIZZAZIONE
1. ii contratto di sponsorizzazione e un negozio giuridico atipico, a prestazionl corrispettive
onerose, e con tint di pubblldta, mediante ii quaie il Comune si obbliga a fornire,
neil'ambito di propri progetti o iniziafive, prestazionl accessorie di veicolazione del
messaggio pubblicitario del soggetto sponsor, i! quale a sua volta si obbliga ad una
controprestazione in beni, servizi, danaro o altra utilita nella previslone di conseguire un
beneficio di Emmagine. L'Amministrazione pu6 predisporre un piano annuale di
sponsorizzazionL
2. I contrattt di sponsorizzazione nei quali il Comune e parte possono prevedere, a titolo di
corrispettivo cfovuto dallo "sponsor":

a. somme dl denaro;
b. fornlture di bent, servizi o lavori, acquisiti o reailzzati a cura e spese deilo
sponsor.

3. In caso di operazEoni permutative, si assume quale confrovalore monetario del contratto
il valore di mercato della fornitura del benl, de! servizl o dei lavori, effettuati dallo sponsor.
4. Ove il comspettlvo della sponsorizzazione sla costituito da una somma di denaro, il
pagamento awiene, in misura non inferiore al 30%, al momento della sottoscrizione del
contratto,ed il safdo entro i termini previsfi dat contratto.
5. Se richiesto dat Comune, lo sponsor deve prestare apposita garanzla fidelussoria per il
pagamento corrispettivo, costituita medfante fjdeiussione bancaria o polizza assicurativa,
contenente Ie clausole di cui all'art. 113, comma 2, de! D.Lgs. n. 163/2006.
6. fl Comune, previa valutazione dl opportunita e di convenienza, sotto i! profilo
org£»nizzativo,economico e funzionaie,pu6 affidare il servizio dt ricerca degii sponsor, g
soQgettE da mdlvlduare tramtte !e procedure previste per gli appaitf dei servlzl, previste dal
D.lvo n.163/2006 e dai Regolamenti comunali in materia di contrafti.

ARTICOLO 3 - AIV1BITO Dl APPL1CAZIONE DELLE SPONSORiZZAZIONI
1> Le sponsorizzazione possono interessare tutte Ec tmziative, i progetti, fe attivita
deiFAmministrazione.
2.1 contratti d! sponsorizzazione potranno riguardare anche progettt di sponsorizzgzione il
cuj veicoto 6 rappresentato da spazl e immagini riconduciblli aII'Ente, tra questi:
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a. sponsonzzazioni sul sito internet de!t)Ente (possibilita dt Inserire sul slto appositi
spazi pubblicitari per fe imprese riservandosi la clausola d! gradimento);
b. concesslone del marchio delJ'Ente come strumento promozionale (si Intende ii
marchio commerciate di derivazione deilo stesso stemma Fstituzionale, che puo
essere concesso ad tmprese per I'apposiziorte dello stesso sul proprl prodotti o
su!ie insegne, in abbinamento ai loghi aziendai!);
c. u?zo, a fini pubblicitari, df spazi airinterno dell'Ente (es. bacheche, ascensori,
sale riunionE ritenute idonee) e spazi presso strutture dl propriety dell'Enfe
(culturali,impianti sporth/i eec);
d. utiiizzo, a flni pubbticitari, di spazi su documentazione delFEnte;
e. abbinamenti commerciali (es. abbinamento ad un'azienda di un monumenfo, cii
un'isola pedonale, di unafontana, di una pensilina etc.);
f. predisposiztone di gadget (fornifi e venduti dallo sponsor) con )Jabbinamento
aIi'Enfe, ai suo logo, etc.;
g. aEtri interventi similari a quetii riportati nei precedenti punti.

3. I contratti cfi sponsortzzazEone pofranno anche nguardare appalti relativi alia
progettazione, direzione iavori, esecuzione e coJIaudo di opere e iavori pubblici in
relazione at quail si rinvia alle specifiche disposiziom applicabili, contenute D.Lvo163/2006
(Legge quadro sui lavori pubbiici e Codlce degli Appalti.)

ARTICOLO 4 - DEFINfZEONI
1. Al fini del presente regolamento 8i intende:

a. per "sponsor" II soggetto (persona ftslca o giuridica o associazioni) che intende
stlpulare con FAmministrazione un contratto di sponsorizzazione;
b. per "sponsee" it Comune che stipula con un terzo il contratto di sponsorizzazione;
c. per "contratto di sponsorizzazione" 11 contratto mediante jj quaie ii Comune
(sponsee) offre, nell'amblto delle proprie iniziative, ad un terzo (sponsor), fa
possibiEita di cfiffondere ii proprio messaggfo pubbiicitario o 11 proprio marchio in
appositi e predeflniti spazi;
d. per "sponsorizzazione" ogni contributo in beni o servizl, denaro o altra utiiita
proveniente da terzt alio scopo dl promuovere il foro messaggio pubbiicifario, al fine
df conseguire un beneflcio cii immagine;
e. per "spazio pubblicitario" lo spazio fisico od It supporto dr veicolazione deiie
informaziom d! volta in volta messo a disposizione dal Comune per ia pubblicita
deilo sponsor.

ARTICOLO 5 - SCELTA DELLO SPONSOR
1. L/affidamento dei contratti di sponsorizzazione awiene nel rispetto del principi di
economidta, efficacia, imparzialita, parity di trattamento, trasparenza e proporzlonalita.
2. La scelta dello sponsor e effettuata mediante procedura selettiva concorrenziale, con
pubbiicazione di apposito avviso, salvo quanto previsto dal suooesslvo art. 8.
3. Uavviso 6 pubblicafo alFalbo pretorio, sul sito internet del Comune.
4. L'awiso deve indicate a!meno:

a. Foggetto della sponsorizzazione;
b.) requisiti di partecipazione alia procedura selettiva;
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c. Ie modalita ed il termine per la presentazione delle offerte, che non puo essere
inferiore a 15 giorni;
d, i'eventuale clausola di esciusiva generale o commerciale;
e. i criteri di valutazione delie offerte;
f. Feventuaie importo minimo, a base cfella procedura seiettiva, richiesto quale
comspettivo della sponsorizzazione;
g. E'eventuale dtritto di prelazione a norma del successivo articoio 8;
h. Fufficio procedente ed II responsabile del procedimento.

5. Scaduto il termlne flssato nell'avviso, si procede alia vaEutazEone delfe offerte pervenute
net rispetto dei criteri stabiliti nell'avviso medesimo.
6. L'offerta deve essere presentata in forma scritta e deve contenere, fra I'attro:

a. Ie dichiarazfoni richieste dalFawiso;
b. I'accettazione incondizionata di quanta prevlsto neil'avviso e nel presente
regolamenfo;
c. I'impegno ad assumere tutte Ie responsabtlita ed a farsi carico degli adempimenti
inerenti e conseguenti al messaggio pubbIEcitario, alle relative autorizzazioni, al
pagamento di eventualt tributi o canonl.

ARTICOLO 6 - DIRITTO DI RIFIUTO" ESCLUSIONE
1. L'Amministrazione Comunale, a suo Insinciacabite giudizio, si riserva di rifiutare
quaisiasi sponsorizzazione qualora:

a. ritenga possa derivare un confiitto di interesse tra I'attJvita pubblica e quella
privata, ovvero che pervengano da coloro che ricoprono cariche politiche all'interno
deli'Amminlstrazlone;
b, ravvisi nel messaggio pubblicitario un possibile pregiudizlo o danno alia sua
immagme e alle proprie injziative;
c. Ea reputi inaccettabile per motivl di Interesse pubblico;
d. la societa o ente che eroga (a sponsonzzazione non rispetti i parametrl cti ettclta e
di tutela dei diritt! umani universaimente nconosduti

Sono, in ogni caso, escluse Ie sponsorizzazionl rlguardantE:
a.. propaganda di natura politlca, slndacale, filosoftca o religiosa;
b. pubblicita dlretta o coltegata alia prociuzlone o dtstribuztone di tabacco, alcolici;
c. messaggi offensivl, incluse ie espressloni dl fanatismo, razzismo, odio o minaccia
o qualsiasl forma dE drscriminazione, pornografia, a sfondo sessuale, mediclnali o
cure mediche;
d. incentivazione e propaganda gioco d'azzardo;

2. Sono esclusJ dat contrattl dl sponsorizzazlone i soggetti che:
a. non sono in possesso dei requisiti di cui agli articoli 34-38 del D.Lgs. n. 163/2006;
b. sl trovano in condizione di incapacita a contrattare con ia pubblica
amminlstrazione;
c. non dichiarino di rispettare i prindpi defimti cfalla Risoluzione ONU 2003/16 dei
13/08/2003:
- dirifto di pan opportunita e at trattamento non discriminatorio;

dirltto alia sicurezza e aila salute delle persone;
- diritti dei lavoratori;
- rispetto degli assetti tstituzlonaJI, delle norme giuridiche e delle prassi
amministratlve, degll interessi pubblici, ctefle politiche sociali, economiche e
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cuiturali, della trasparenza e correttezza del comportamenti Imprenditoriali e
pubblicl;
- obbiighi riguardanti ia tuteta dei consumatori;
- obblighi riguardanti la protezione dell)ambienfe;
d. abbiano in atto controversie di natura iega!e o giudiziaria con |FAmm(nlstrazione
Comunale.

ARTiCOLO 7 ~ RECEPIEVIENTO Dl PROP08TE SPONTANEE Dl SPONSORIZZAZIONE
1. Nel caso En cui, da parte di un potenziale sponsor, pervenga al Comune una proposta
spontanea di sponsorizzazione, if Responsablie dell'ufficio competente vaiuta !a
rispondenza aile prescrlzioni del presente regolamento e predisposizione Ea relativa
proposta da parte della Giunta,

ARTICOLO 8 " AFFIDAEVIENTO DIRETTO

1. Si puo procedere all'afffdamento direlto di contrattl sponsorEzzazione nei seguentl casi:
a. In caso sia stata esperita infruttuosamente la procedura selettiva di cui all'art. 8;
b. in casi, adeguatamente motivatE, in cui !a particolare nafura e caratteristiche
dell'evento o inlziativa oggetto di sponsorizzazione iimltino la trattativa ad un unico
determinato soggefto;

2. In ognl caso, Faffidamento diretto avviene previa vaiutazione di congruita da patle del
Dlngente competente.

ARTICOLO © - QUALIFICAZIONE DELLO SPONSOR

1. Qualora f lavori, i servizi e Ee forniture siano acquislti o realizzati a cura delio sponsor, io
stesso, oltre a quanto previsto ati'art. 6 del presente regoiamento, deve essere In
possesso del requisiti dl qualificazione per gil esecutori del contratti pubbEici,

ARTICOLO 10 " CONTENUTI DEL CONTRATTO Dl SPONSORIZZAZfONE

1. li contratto di sponsorizzazione dovrg contenere:
a. foggetto del contratto;
b. gfi obbllghi deile parti;
c. il valore del corrispettivo delia sponsorEzzazione;
d. la durata del contratto che non puo essere supertore ad annl cinque(5), ad
eccezione di quelli stipulati in applicazione delFart. 3 punto 3;
e. Feventuale clausoia di esdusiva generale o commerciale;
f. E controili sull'attivita deilo sponsor;
g. la facoita dj recesso da parte del Comune net casi n cut lo sponsor rechi danno
alpimmagine del Comune;
h. la risoluzione del contratto per inademptmento;
1. la competenza del foro di Napoli in caso di controversie;
J. la disciplina delle spese contrattuali.
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ARTiCOLO 11 "ASPETTI CONTABILI E FISCALI

1. I corrlspetfivi dei contrattl dl sponsorizzazione sono previsfi in Bilancio e nel PEG, net
rispetto dell'ordinamento finanztario e contabiie.
2, Le singole fattispecie di sponsorlzzazione sono soggette alia normativa fiscale
appiicabile.
3. Quando il corrispettivo del contratto di sponsorizzazlone ^ costituito da forniture di beni
o servizi o da lavori da effettuarsi a cura dello sponsor ( operazioni permutative), e falto
obbligo di doppia fatturazione, ovvero di fatturazione dello sponsor al Comune de) vaiore
del bene, de! servizio o del iavoro, soggetto ad IVA, e di fatturazione del Comune aH6
sponsor di un par! Importo, soggetto ad !VA, per Fattlvita di sponsorizzazione.

ARTICOLO 12 - CONTROLU

1. li Settore competente impartlsce Ie opportune prescrizioni m ordine alia esecuzione
del contratfo di sponsorizzazione e vigila sui suo ademplmento.

ARTICOLO 13 - RISPAREVH Dl SPESA E INCENTIVAZiONE PRODUTTIViTA
1. Le somme previsto nei capitoi! interessatf a!Ea sponsorizzazione, che risultano non
utiEizzate a seguito delta stipula del relative contratto, sono considerati risparmi dl spesa.

2. I risparmi di spesa cfi cui ai comma 1 sono utilizzati, in base aEla percentuale che df
volta In volta sara decisa dall'Ammlnistrazione comuna!e, con apposita deliberazrone di
Giunta, per ie seguenti finallta:

a) alFimplementazione de! foncto per lo svttuppo delle risorse umane e per !a
produttiviia d! cui airart, 15 del CCNL detl'1.4.1999;

b) al flnanziamento di alfre inizlative istituzionali.

ARTiCOLO 14- ENTRATA IN VEOORi
1. Per quanta non espressamente prevlsto dalle norme contenute ne! presente
regoiamento st fa riferimento alia normaliva vigente in materia. 11 presente Regolamento
entrera in vigore successivamente alia pubblicazione nell'Albo Pretorio,


